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1. POWITANIE GOSCI

2. PREZENTACJA OGOLNYCH ZAtOZEN SZKOLENIA — Nasza dziatalno$¢ przenosi sie ,,do sieci”, a takze
wszelkie dziatania, ktére majg na celu promowanie naszego produktu, czy ustugi. W jaki sposdb
prezentowa¢ tresci reklamowe? Na czym polega kreowanie wizerunku w mediach
spotecznosciowych? Czy znamy odpowiednie narzedzia i potrafimy je zastosowac? Jakie sg zalety i
wady obecnosci w sieci? W jaki sposdb zadbac o bezpieczenstwo? Na te pytania odpowiemy podczas

szkolenia.
3. CZESC MERYTORYCZNA
a) OPRACOWANIE PLANU — STRATEGIA

Odpowiednia strategia to pierwszy krok do osiggniecia sukcesu. Powinniémy dokfadnie okreslié, co
chcemy zaprezentowaé na stronach internetowych. Opracowanie planu krétkofalowego i
dtugofalowego pozwoli odpowiednio roztozy¢ akcenty na prezentowane tresci — czy promujemy

produkt, ktdry rzeczywiscie jest potrzebny?
Kto stanowi naszg grupe docelowa?
Jakie potrzeby ma grupa docelowa?

Jakie s3 jej preferencje odnosnie zastosowanych tresci? ( dobdr pod wzgledem wyksztatcenia, wieku,

doswiadczenia ).
b) PRZEKAZ | JEGO WARTOSC

Mocne i stabe strony powinny skupié naszg uwage jeszcze przed publikacjg tresci. Trzeba odpowiednio
przygotowac sie do okreslonego odbioru — w Swiecie Internetu najwazniejsze sg opinie, ,lajki” ,

udostepnienia — jak o nie ,walczy¢”?
c) FILMY PROMOCYJNE — TWORZENIE INTERNETOWYCH PRZEKAZOW

Znajomos¢ elementdw technicznych, takich jak odpowiedni dobdr ujeé, Swiatto, wprowadzenie

lektora — moze pomdc w tworzeniu interesujgcych przekazdw w Internecie. Formy audiowizualne

y

Wspotfinansowano ze srodkow >

vieci¢ Powiatu Swieckiego i Gminy Swiecie  pownrtwicca



przyciggajg odbiorcow, ktdrzy chca ogladac wybrane przekazy w atrakcyjnej formie. Stanowi to takze

element wyrdzniajgcy posrdd wielu tresci, publikowanych w Internecie.
d) TRESC A KWESTIE BEZPIECZENSTWA

Zasady bezpieczenstwa sg kluczowe w udostepnianiu tresci. Trzeba posiada¢ wiedze, co mozna
podawac do publicznej informacji, a co stanowi zagrozenie — sg to kwestie prawa prasowego, dlatego

warto pozna¢ je przed publikacjg, aby unikngé konsekwencji.
e) FORMY GRAFICZNE

Nowoczesne narzedzia otwierajg przed uzytkownikami réznorodne mozliwosci, dotyczgce tworzenia
form audiowizualnych — w jakich sytuacjach je stosowaé? Ktdre z nich stanowig atrakcyjny dodatek ?
czy poprzez nieumiejetne zastosowanie, przekaz moze sta¢ sie mato czytelny? Na to pytanie

odpowiemy podczas dyskusji.

4, CZES'C' SZKOLENIOWA - PRZYGOTOWANIE KROTKIEGO FILMU i PREZENTACJA HASEA
REKLAMOWEGO - kroétkie przekazy typu ,rolka” sg obecnie pozadang formg promocji biznesu —

omowienie przygotowanych przekazéw w kontekscie wspodtczesnej reklamy

5. PODSUMOWANIE SZKOLENIA - wspdlne okreslenie najwazniejszych zatozerh materiatu filmowego,

dodatkowe pytania do osoby prowadzacej szkolenie.

6. POZEGNANIE
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